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Lucerne Jazz Orchestra

Menschliche DNS
als Bigband-Sound

pb. Durch Kilte und Schneematsch
in die «Jazzkantine», dort wirmt der
Klang der Saxofone und Trompeten:
Seit anderthalb Jahren tritt das Lucerne
Jazz Orchestra (LJO) jeden Monat an
einem Dienstag in der «Jazzkantine»
auf. Ein aufmerksames Publikum ist
dabei, die Bigband alleine fiillt einen
Viertel des Lokals. Der Auftakt mit
einem Stiick der Sdngerin Karin Meier
gerdt schon expressiv. Thre dunkle Stim-
me maandert auch spéter noch verein-
zelt in den Kompositionen.

Romantik fiir Luzern

Den zweiten Teil des Abends bestrei-
tet der junge Kolner Pianist und Kom-
ponist Benjamin Schaefer. Er hat ein
paar seiner Stiicke mit dem LJO einstu-
diert, darunter auch eine romantische
Jazz-Hommage an Luzern: «Panorama
360» entstand in Erinnerung an den
«fantastischen Ausblick, den ihr da
oben vom Konservatorium habt». Lyri-
sche Konturen und triumphierende
Bldaser umrahmen die balladeske Im-
pression.

Etwas nahrhafter ist das vorausge-
gangene «Double Helix», laut Kompo-
nist der Versuch, die Struktur menschli-
cher DNS in Musik umzusetzen. Ziem-
lich verwegen, und ja: Das Stiick konnt-
te auch «New York by Night» oder «New
York by Day» heissen: Trotz melodra-
matischen Spitzen verschwindet die
Struktur der DNS in einem herkémmli-
chen Bigband-Stiick. Uberhaupt: Das
LJO spielt an diesem Abend konventio-
nelle Jazzliteratur.

Ein bisschen Rock

Dafiir wéchst «Reconciliation» zum
Hoéhepunkt: ein Stiick, mal ausgediinn-
ter, mal fetter, mit interessanten Moti-
ven und melodischen Verschrankun-
gen. Auch ein bisschen Rock-Feeling
rumort mit. Gitarristin Johanne Druitt
spielt ein cooles Solo. Mit wenigen
Tonen und ein paar Riffs erzeugt sie
Sound und Spannung. In der Zugabe
wird klassisch farbig Bigband-gefetzt.
Noch einmal wird klar, auf welch er-
staunlichem Niveau dieser Verbund aus
jungen Musikern schon eingespielt ist.

Das Lucerne Jazz Orchestra wird zu
starken Teilen von offentlichen Gel-
dern, Stiftungen, Mitglieder- und Gon-
nerbeitragen getragen. Das Orchester
hat den Marktgeist begriffen: Es geht in
die Offensive, macht mit einem neuen
Prospekt auf sich aufmerksam und
wirbt Mitglieder. So schlédgt sich eine
Bigband durch die Finanzkrise und
bleibt (hoffentlich) musikalisch fit.
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